ZAŁĄCZNIK NR 4: REKOMENDOWANA STRUKTURA PREZENTACJI I KAMPANII SM
[bookmark: _9bequb3dyftq]Wzór Projektu dla Uczestników
Struktura projektu konkursowego została opracowana tak, aby jak najlepiej odwzorować realia współczesnego rynku startupowego i agencji marketingowych.
[bookmark: _ixk8kvvmcdkx]I. Część Biznesowa (Slajdy Prezentacji - zalecane 10–15 slajdów)
1. Slajd Tytułowy: Nazwa firmy, logo, skład zespołu, nazwa szkoły i kierunek nauczania.
2. Efekt „Trampoliny": Jak wiedza zdobywana w Waszej szkole/klasie zainspirowała Was do stworzenia tej firmy?
3. Problem i Rozwiązanie: Jaki problem klientów rozwiązujecie? Co jest Waszym produktem/usługą?
4. Grupa Docelowa: Do kogo kierujecie ofertę (persona klienta)?
5. Analiza SWOT: Mocne i słabe strony projektu, szanse i zagrożenia rynkowe.
6. Prosty Model Finansowy: Szacunkowe koszty startowe, cena produktu/usługi oraz prognozowane przychody.
7. „Skąd weźmiemy pieniądze?”: Realne źródła finansowania dostępne na rynku i w powiecie (np. dotacje z Powiatowego Urzędu Pracy, wsparcie Inkubatora Przedsiębiorczości, mikrogranty czy preferencyjne pożyczki).
[bookmark: _rds38wlas1xu]II. Część Marketingowa – Kampania Social Media
1. Strategia Komunikacji: Wybór kanałów (TikTok, Instagram, Facebook) i styl wypowiedzi.
2. Wideo (Rolki / Reels / TikTok):
· Minimum 2 materiały wideo (15-60 sekund).
· Formaty do wyboru: trend/wiral, prezentacja produktu w użyciu.
· Wideo musi znajdować się w plikach projektu.
3. Posty i Grafiki:
· Minimum 3 posty z gotowymi treściami (copywriting) i oprawą graficzną/zdjęciami.
· Propozycja harmonogramu publikacji i dobranych hashtagów (#).


